Mit Design auf Erfolgskurs segeln!
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Agenda

B \orstellung des Netzwerks Design & Medien
B Ziele, Entstehung, Aktivitaten

B DesignStories
m Forderprogramm Kreatives Handwerk: Bernhard Ebner (Produzent Betonmdbel) und
Gerd Rosenauer (Designer)
m Designer Rallye: Klaus Puhringer (Tischlerei) und Marek Gut (Designer)

m Wettbewerb Kunststoff & Produktdesign: Die Preistrager
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Ziele und Entstehung des Netzwerks

Zur erfolgreichen Positionierung ist eine nachhaltige Designstrategie
unverzichtbar: Alle Elemente, mit denen ein Unternehmen am Markt
sichtbar wird, missen eine einheitliche gestalterische Sprache sprechen.

Produkt-Design

Unternehmen Design-Strategie arke Markt

Kommunikations-Design

Das Netzwerk unterstitzt Unternehmen, strategisches Design im Unternehmen zu
implementieren bzw. nachhaltig umzusetzen.

2004: Grindung als branchenubergreifendes Netzwerk

2005: Eigenstandige Abteilung der Clusterland Obero6sterreich GmbH
2006: Initiative der Lander Oberdsterreich und Salzburg

2007: Weiterfihrung und Ausbau der Kooperation mit ITG Salzburg
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Aktivitaten des Netzwerks
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Information/Kommunikation

Identitat. Marke. Emotri'_o_rnv. v

m Designstrategie und -prozess
m Produkte und Unternehmen M
B Veranstaltungen
m Awards oder Bewerbe
B Buchtipps
Website 1 o e e o3t e i s
m Virtueller Wissenspool S
m Online-Best-Practice-Datenbank
m Creative Dienstleisterlnnen
Ubersicht

I “ Ui
Elektronischer Newsletter <P
Informationsmaterialien X
Laufende Firmeninterviews %
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Aktivitaten des Netzwerks

Qualifizierung
B Seminare, Workshops, Events
m DesignDialog mit Diskussion
B Best-Practice-Foren mit Betriebsbesichtigung

Projektunterstitzung bei

Kooperationsprojekten

m Initiileren von Uberbetrieblichen
Projektgruppen zu Designthemen

B Unterstltzung beim Finden von
Projektpartnern

m Entwicklung/Umsetzung von
Forderinstrumenten
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FOorderprogramm Kreatives Handwerk

B Ein Handwerksbetrieb entwickelt mit einem Industrial Designer ein
iInnovatives Produkt i von der Idee bis zur Serienreife

B Ziele: ErschlieBung neuer Kunden- und Marktpotenziale, Anhebung der
Wettbewerbsfahigkeit und Innovationskraft des Unternehmens

B FOrderung durch das Land Ober6sterreich und austria wirtsschafts-
service gesellschaft mbh

Beispiel: Bernhard Ebner (Produzent Beton-

mobel) und Gerd Rosenauer
m Gefdordert werden Beratungs- und Dienst-

leistungskosten, Entwicklungskosten und
erste Marketingaktivitaten

B Zuschluss: 30 % der forderbaren Kosten

Bildrecht: viteo outdoor, Strass
Seite 6

© Clusterland Oberodsterreich GmbH 12. Janner 2010



